Come Denner raddoppia i suoi contatti

Crossmedia: gli spot TV sono il miglior mezzo per
presentare prodotti e servizi. La quantita dei
messaggi che si possono comunicare durante uno
spot TV e pero limitata. DENNER dimostra come, con
un piccolo investimento, sia possibile prolungare
I'effetto pubblicitario e comunicare delle informa-
zioni supplementari inerenti i prodotti, ottimiz-
zando e intensificando i contatti.

Nelle economie domestiche svizzere

Huanita Mamula, sostituta della responsabile pubblicita
di DENNER, utilizza da un anno il prodotto crossmedia
TVText perla promozione delle «Offerte della settimana».
Il TVText e la combinazione tra la pubblicita TV classica
e TELETEXT. | grandi vantaggi: non ci sono interruzioni
mediatiche e il telespettatore pud immediatamente
attivare le preziose informazioni disponibili su TELETEXT.
«Nel nostro media-mix, cercavamo una soluzione che
fosse da complemento ideale al nostro mailing diretto
non-indirizzato. Il TELETEXT pud essere consultato da
6,5 milioni di persone in Svizzera. Un potenziale enorme
per DENNER» afferma Huanita Mamula. La campagna e
inoltre sostenuta da annunci pubblicitari sulla piattaforma
teletext.ch.

| numeri sono piu forti delle parole

| dati di utilizzo sono notevoli: con un piccolo investimento
di nemmeno 18'000 franchi netti sul TELETEXT di SF e tsr,
i GRP e la somma dei contatti possono essere raddoppiati
in meno di 30 giorni, mentre il PMC diminuisce quasi
della meta. Concretamente, in numeri, questo vuol dire
che: grazie a TELETEXT, DENNER ha generato piu di 11,2
milioni di contatti mensili!

«Combinato con altre misure, abbiamo trovato un com-
plemento ottimale per il nostro media-mix», dichiara
Huanita Mamula. «in piu, l'utilizzo & molto semplice e
comodo. Possiamo aggiornare le nostre offerte in tempo
reale grazie al self-editing». DENNER desidera aumentare
la sua presenza su TELETEXT ed ha quindi riservato il
pacchetto «sponsoring meteo» fino alla fine dell’anno.
«La meteo e un contesto ideale per promuovere le
nostre offerte e ci garantisce 16 milioni di contatti
supplementari mensili».

DENNER

DENNER-Promozione dei pro-
dotti

Per aumentare le visite alla sua
pagina TELETEXT, DENNER rinvia

i telespettatori sulla pagina
indicandone il numero alla fine
dello spot TV.

TELETEXT

EURD 0B: Le notizie da non perdere

DENNER promuove le «Offerte
della settimana» su una pagina
base e quattro sottopagine. Da
una parte DENNER aumenta e
prolunga I'effetto della sua
campagna TV e dall'altra puo
promuovere delle offerte supple-
mentari. Il Self Editing permette
a DENNER di aggiornare le sue
proposte in tempo reale.

TELETEXT.CH

Grazie al riflesso della sua presen-
za su teletext.ch e degli annunci
on-line supplementari, DENNER
acquisisce una grande attenzione
anche su Internet.

DENNER TVTEXT-FATTI
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La mighiare quaiita al mighior prezze.

®

Center Line

La Center Line sulla pagina Indice
100 é riservata unicamente ai
clienti TVText. Grazie a questo
piazzamento esclusivo, la visibi-
lita massima e garantita.
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www. denner-reisen.ch  wwuw.denner.ch

Solo CHF 18000 di investimento
supplementare!

11,2 milioni di contatti in un mese!

PMC dimezzato, GRP raddoppiato!






